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ВСТУП 

Програма вступного іспиту за спеціальністю D5 «Маркетинг» відображає сучасний стан 

наукової проблематики в маркетинговій діяльності суб’єктів господарювання. 

Завдання вступного іспиту укладено з метою виявлення компетентностей (знань, вмінь, 

навичок), якими володіє кандидат на вступ до аспірантури для підготовки на третьому 

(освітньо-науковому) рівні вищої освіти з метою здобуття ступеня доктора філософії (PhD) за 

спеціальністю D5 «Маркетинг». 

Вступний іспит передбачає надання письмових відповідей на теоретичні та практичні 

питання з таких розділів:   

1. Маркетингова аналітика. 

2. Стратегічний маркетинг. 

3. Операційний маркетинг. 

4. Сучасні тенденції розвитку маркетингу. 

Зразок кваліфікаційного завдання вступного іспиту надано в додатку. 

Організація вступного іспиту та порядок його оцінювання здійснюється відповідно до 

Правил прийому на навчання для здобуття вищої освіти до Державного некомерційного підп-

риємства «Державний університет «Київський авіаційний інститут» у 2026 році, Положення 

про Приймальну комісію Державного некомерційного підприємства «Державний університет 

«Київський авіаційний інститут». 

 

ЗМІСТ ФАХОВОГО ВСТУПНОГО ІСПИТУ 

Тема 1. Маркетингова аналітика 

1.1. Маркетингова концепція як філософія ведення бізнесу.   

1.2. Застосування концепції маркетингу на мезо- та макрорівнях.   

1.3. Сучасні концепції маркетингу.  

1.4. Виникнення, розвиток та методи маркетингових досліджень.   

1.5. Маркетингові дослідження як процес і їх організація. 

1.6. Зміст етапів проведення маркетингових досліджень. 

1.7. Джерела та види маркетингової інформації. 

1.8. Завдання та складові маркетингової інформаційної системи. 

1.9. Інструментарій, що застосовується під час проведення маркетингових 

досліджень.  

1.10. Сутність та ознаки сегментації ринку. 

1.11. Типологія споживачів. 

1.12. Поняття та функції маркетингового управління підприємствами. 

1.13. Фактори підвищення ефективності соціально-економічної діяльності 
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підприємства. 

1.14. Точка беззбитковості та методи її визначення. Сутність та класифікація інвестицій. 

1.15. Загальнонаукові методи маркетингової аналітики. 

1.16. Методи веб-аналітики. 

1.17. Сутність та види рентабельності. 

1.18. Методи оцінки конкурентоспроможності товарів підприємства. 

1.19. Методи оцінки ефекту та ефективності маркетингових інновацій. 

1.20. Системний підхід у формуванні  алгоритму розробки рішення. 

 

Тема 2. Стратегічний маркетинг. 

2.1. Стратегічне планування та управління: сутність та специфіка. 

2.2. Метриці портфельного аналізу, їх переваги та недоліки. 

2.3. Стратегії конкурентних переваг, їх характеристика. 

2.4. Основні підходи до формулювання стратегій за Г. Мінцбергом. 

2.5. Послідовність розроблення економічних стратегій. 

2.6. Маркетингові стратегії росту, їх характеристика. 

2.7. Товарні стратегії підприємства, їх сутність. 

2.8. Концепція життєвого циклу товару як інструментарій для вибору маркетингової 

стратегії. 

2.9. Фактори, критерії та моделі маркетингової сегментації. 

2.10. Стратегії обхвату сегментів ринку та умови їх застосування. 

2.11. Імідж підприємства та шляхи його підвищення. 

2.12.  Сутність та види конкурентних переваг підприємства. 

2.13. Місце та роль стратегічного маркетингу в структурі управління підприємством 

і маркетингом. 

2.14. Методи маркетингового стратегічного аналізу. 

2.15. Сутність і класифікація стратегічних маркетингових цілей підприємства, вимоги 

до формулювання цілей.  

2.16. Оцінка привабливості ринкових сегментів  

2.17. Особливості процесу сегментування промислового ринку. 

2.18. Основні критерії сегментування споживчого та промислового ринку.  

2.19. Позиціонування товарів на промисловому ринку. 

2.20. Роль бренду в концепції інтегрованих маркетингових комунікацій. 
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Тема 3. Операційний маркетинг. 

3.1. Фактори зовнішнього мікро- та макросередовища, що враховуються при проведенні 

маркетингових досліджень. 

3.2. Організація збуту товарів на промисловому ринку 

3.3. Організація збуту товарів на споживчому ринку 

3.4. Основні відмінності маркетингових досліджень на промисловому та споживчому 

ринках. 

3.5. Основні принципи маркетингової діяльності сучасного підприємства, що працює у 

сфері В2В. 

3.6. Специфіка поведінки споживачів на промисловому ринку. 

3.7. Специфіка поведінки споживачів на споживчому ринку. 

3.8. Основні критерії прийняття рішення про закупівлю промислових товарів.  

3.9. Визначення попиту на товар і аналіз його еластичності. 

3.10. Роль та місце комунікаційних зв’язків у системі маркетингу. 

3.11. Засоби комунікацій: перелік та особливості. 

3.12. Нові інтерактивні комунікативні технології на сучасному ринку. 

3.13. Особливості особистої і неособистої маркетингової комунікації. 

3.14. Методи впливу на покупців, посередників та продавців, які використовуються для 

стимулювання збуту. 

3.15. Характеристика зв’язків з громадськістю (PR) як форми маркетингової комунікації. 

3.16. Соціальні мережі як канал маркетингових комунікацій. 

3.17.  Модель розробки ефективного рекламного звернення Мак-Гвайра. 

3.18. Організація маркетингових комунікацій. 

3.19. Визначення реакції цільової аудиторії, споживачів. 

3.20. Роль невербальних засобів спілкування у переговорах. 

3.21. Конфлікт у переговорах (явний і прихований). 

3.22. Основні підходи до ціноутворення. 

3.23. Ринкові методи ціноутворення. 

3.24. Значення коефіцієнтів еластичності попиту при розробці цінової політики. 

3.25. Регулювання цін за допомогою знижок і надбавок. 

3.26. Особливості ціноутворення на різних типах ринків. 

3.27. Методи визначення  інтенсивності конкуренції на ринку. 

3.28. Цінові і нецінові методи економічної конкуренції. 

3.29. Ціноутворення на різних стадіях життєвого циклу товару. 
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3.30. Поняття демпінгової ціни, умови визнання цін демпінговими. 

3.31. Етапи розроблення бренду 

3.32. Методичні підходи оцінки вартості брендів. 

3.33. Етапи розробки та організації маркетингової стратегії  

3.34. Етапи розробки та контролю маркетингової стратегії   

3.35. Особливості ціноутворення в зовнішньоекономічній діяльності. 

3.36. Особливості маркетингових комунікацій в мережі Інтернет.  

3.37. Методи проектування вертикальних та горизонтальних маркетингових систем.  

3.38. Концепція ланцюга створення доданої вартості та особливості та її застосування у 

маркетинговій практиці.  

3.39. Сучасна характеристика форм та методи стратегічного та операційного контролю 

в маркетингу.  

3.40. Key Performance Indicators в маркетингові практиці підприємств.  

 

Тема 4. Сучасні тенденції розвитку маркетингу.  

4.1. Соціально-відповідальний маркетинг: сутність, цілі, завдання.  

4.2. Інструменти соціально-відповідального  маркетингу.   

4.3. Екологічно орієнтований  маркетинг  як  напрям  соціального маркетингу: сутність, 

передумови  виникнення, напрями, завдання та функції.  

4.4. Концепція холістичного  маркетингу  як  прояв  комплексності підходу до організації 

маркетингової діяльності підприємства.  

4.5. Політичний маркетинг: сутність, цілі, завдання, основні функції.   

4.6. Маркетинг в публічному управлінні. Оцінка результативності маркетингової 

діяльності органів публічного  управління.   

4.7. Маркетинг територій: сутність, передумови виникнення, напрями, завдання та 

функції.  

4.8. Особистісний маркетинг. Сфери реалізації особистісного маркетингу.  

4.9. Особливості концепції маркетингу відносин.  

4.10.  Електронний маркетинг: особливості та принципи організації електронного 

маркетингу.  
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ЗРАЗОК  

білету вступного іспиту 
 

МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ 

НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ «КИЇВСЬКИЙ АВІАЦІЙНИЙ ІНСТИТУТ» 

Факультет менеджменту, фінансів та маркетингу 

Кафедра маркетингу 
 

 

КВАЛІФІКАЦІЙНЕ ЗАВДАННЯ ЗІ СПЕЦІАЛЬНОСТІ D5 «МАРКЕТИНГ» 

ВСТУПНОГО ІСПИТУ  ЗА ОСВІТНЬО-НАУКОВОЮ ПРОГРАМОЮ 

ПІДГОТОВКИ ТРЕТЬОГО (ОСВІТНЬО-НАУКОВОГО) РІВНЯ ВИЩОЇ ОСВІТИ 

ДЛЯ ЗДОБУТТЯ СТУПЕНЯ ДОКТОРА ФІЛОСОФІЇ (PHD)  

ВАРІАНТ № 1 

 

1. Теоретична частина 

Маркетингова концепція як філософія ведення бізнесу. 

 

2. Тестові завдання 

Оберіть правильну відповідь: 

2.1. Які товари відносять до товарів за характером споживання: 

а) допоміжні матеріали і послуги; 

б) товари виробничого призначення; 

в) товари споживчого попиту; 

г) готові вироби. 

2.2. Ергономічні показники це: 

а) показники, що характеризують зовнішній вигляд продукції, її виразність, 

своєрідність, гармонійність, цілісність, відповідність середовищу, стилю та моді; 

б) показники якості, що характеризують пристосованість виробу до взаємодії з 

людиною; 

в) показники, що характеризують ступінь збереження основних параметрів 

функціонування виробу в часі та в межах, відповідних умовам споживання; 

г) показники, що характеризують призначення, сферу застосування, продуктивність, 

конструктивні та інші специфічні особливості продукції. 

2.3. Інтегральний показник конкурентоспроможності товару характеризує: 

а) властивості товару, які регламентуються обов’язковими нормами, стандартами та 

законодавством ринків майбутнього продажу; 

б) властивості товару за показниками надійності, призначення ергономічності та 

естетичності; 

в) властивості товару, які характеризують витрати на придбання та використання 

виробу за час його експлуатації; 

г) міру привабливості товару для покупця, критерій доцільності виходу фірми на 

товарний ринок. 

2.4. Інструменти товарної політики: 
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а) ціна; 

б) якість товару, дизайн, упаковка; 

в) реклама; 

г) правильна відповідь відсутня. 

2.5. Показники надійності це: 

а) показники, що характеризують ступінь збереження основних параметрів 

функціонування виробу в часі та в межах, відповідних умовам споживання; 

б) показники, що характеризують зовнішній вигляд продукції, її виразність, 

своєрідність, гармонійність, цілісність, відповідність середовищу, стилю та моді; 

в) показники якості, що характеризують пристосованість виробу до взаємодії з 

людиною; 

г) показники, що характеризують призначення, сферу застосування, продуктивність, 

конструктивні та інші специфічні особливості продукції. 

 

Практична частина 

Задача 1. Виробництво товару Т1 харчової промисловості у 2022 р. складає 800 т. При 

цьому запаси товару Т1 на кінець року складають – 60 т, імпорту – 150 т, експорту – 100 т. 

Обсяги реалізації товару Т1 склали 270 т. Середня частка конкурентів – 28, 3%. Визначити 

ємність ринку, частку ринку підприємства та порівняти її з часткою ринку конкурентів. 

 

Задача 2. Вітчизняний виробник електропобутового обладнання для кухні, зокрема 

електроплит, холодильників, морозильних камер та посудомийних машин, відчуває значний 

тиск з боку іноземних конкурентів. Щоб бути конкурентоспроможним з відомими у світі 

фірмами, підприємство змушене насамперед удосконалити власну товарну політику. Які 

заходи Ви зможете йому запропонувати щодо: 1) товарної політики загалом? 2) асортиментної 

політики зокрема? 

 

Гарант освітньо-наукової програми 

підготовки докторів філософії  

___________Сергій СМЕРІЧЕВСЬКИЙ 

«01» травня 2026 р. 
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КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ ТА СТРУКТУРА ОЦІНКИ 

 

Вступний іспит має кваліфікаційний характер. Шкала оцінювання: національна та ЕСТS. 

Вступний іспит проводиться письмово та оцінюється за 200-бальною шкалою.  

Кваліфікаційне завдання вступного іспиту складається з чотирьох питань (1,2,3,4).  

 

Виконання окремих завдань вступного іспиту 

Вид навчальної роботи 
Максимальна величина рейтингової 

оцінки (бали) 

Виконання завдання №1-4 50 

Усього 200 

 

Значення рейтингових оцінок в балах за виконання завдань вступного іспиту  

та їх критерії 

Оцінка Виконання завдання №1-4 

Відмінно 47,5-50 

Добре 43,75-47,25 

Задовільно 25,25-43,5 

Незадовільно 0-25 

 

Відповідність рейтингових оцінок у балах оцінкам за національною шкалою 

Оцінка в балах Пояснення 

101-200 

190-200 

Відмінно 

(відмінне виконання лише з 

незначною кількістю помилок) 

Вступний іспит 

складено 

175-189 

Добре (в загальному вірне 

виконання з певною кількістю 

суттєвих помилок) 

101-174 

Задовільно (непогано, але зі 

значною кількістю недоліків та 

задовольняє мінімальним 

критеріям) 

0-100 Вступний іспит не складено 
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(Ф 03.02 – 01) 

АРКУШ ПОШИРЕННЯ ДОКУМЕНТА 

№ 

прим. 

Куди пере-

дано (підроз-

діл) 

Дата  

видачі 
П.І.Б. отримувача 

Підпис отри-

мувача 
Примітки 

      

      

      

(Ф 03.02 – 02) 

АРКУШ ОЗНАЙОМЛЕННЯ З ДОКУМЕНТОМ 

 № 

пор. 
Прізвище ім'я по-батькові 

Підпис ознайом-

леної особи 

Дата озна-

йомлення 
Примітки 

     

     

     

(Ф 03.02 – 04) 

АРКУШ РЕЄСТРАЦІЇ РЕВІЗІЇ 

 № 

пор. 
Прізвище ім'я по-батькові Дата ревізії Підпис 

Висновок щодо 

адекватності 

     

     

(Ф 03.02 – 03) 

АРКУШ ОБЛІКУ ЗМІН 

№ 

зміни 

№ листа (сторінки) Підпис 

особи, 

яка 

внесла 

зміну 

Дата вне-

сення 

зміни 

Дата 

введення 

зміни Зміненого Заміненого Нового 
Анульо- 

ваного 

        

        

(Ф 03.02 – 32) 

УЗГОДЖЕННЯ ЗМІН 

 Підпис Ініціали, прізвище Посада Дата 

Розробник     

Узгоджено     

Узгоджено     
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